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PUBLICIDAD

CAMPANAS ATL Y BTL
CAMPANAS DIGITALES
CONTENIDOS AUDIOVISUALES
VIDEOS CORPORATIVOS

BRANDING

NAMING

DISENO DE LOGO
IDENTIDAD DE MARCA
BRAND BOOK
ETIQUETAS & PACKAGING

MARKETING

CATALOGOS & PRINTS
ON TRADE / OFF TRADE
STANDS & EXPOSITORES



HEMOS TRABAJADO CON DOCENAS DE MARCAS
DE DIVERSOS SECTORES EN 4 CONTINENTES.




IMILABRANDERS

WEB
ARCHITECTURE,
DESIGN &
DEVELOPMENT

SERVICIOS
DIGIHTALES SEO, AD WORD

CAMPAIGNS,
BANNERS

=/ 4 4 DIGITAL
STRATEGIES
@ & CAMPANAS

¥ ¥ . DE E-MAILING
B2B Y B2C

SOCIAL MEDIA
MANAGEMENT
& CAMPAIGNS
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LKBAHAR  /casTiNG

/L JSTYLING
/ DIRECCION DE ARTE
CLEA /DISENO DE CONTENIDOS
/ MONTAIJE
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COMPLETA PARA LAS PUERITAS
e ASCENSORES C-MOD DE|

a3 campana se realizo en aleman para Alemania, Austria y Suiza y en frances

Dara Francia por un periodo de 3 meses. Para cada pals generamos una newsletter,
landing page. posts de LinkedlIn, Facebook v Twitter. Ademas gestionamos

la administracion, inversion y reporting de las campanas de Social Media y Google Adwords.

- ESTRATEGIA | DISENO | COPYWRITING | GESTION | R

DORTE




TRRLFTOS ST PORTFOLIO PRODUITS SERVICE
Aai [z oo I (R

Halen Sia sich lhr Angebot
urd ertdecken Sie wie Se kv Projekt
it urserer Hilfe verbessern kbnnen

o wid Nachiame

Nous sommes fiers de vous présenter notre nouvelle gamme de portes
d'ascenseur issue de l'alliance entre I'engineering irréprochable de Sematic
et la service d'exception du Groupe Wittur, leader mondial depuis 1968.- [
|

.54
Découvrez toute la gamme !

AUGUSTA
EVO

© < Q@

DURABILITE FLEXIBILITE SECURITE

AUGUSTA WITTUR & SEMATIC
EVO FONT LA PAIRE

HYDRA N

> PERFORMANCE

VW C-MOD
DE ANTWORT ALIF IHRE ANFORDERLIMGEM

- mi Komgaktted ued Cesga in sinem el B geachresciolis COMPACITE 4
Wahr urd Geahahimptacds e Whbrancks aHEl sHiael el de
sibactai Polsrdbel dised T willwiid B aaf VG0awe Db

> PERSONNALISATION

Mechawmrres pr poricsi ar pedes i F L o
RESISTANCE <«
P USAGE INTENSE
FACILITE « |
- Pour vos projets les plus ambitieux
i Dwartar b, Coinrs ch wnad den Schwseis: offrsn mich. poden. Tag hurderniis oeeds ANIH&NDALLS.ME ou les zones d’usage fréquent.
T T e Bedeen Ao ol St Ui emechesneisd Beam "Wt ing [aimvesen wir o 0 5
] TREE (e b ] ot B pba 18] s Vs Su o berea lives Compacte et résistante, G-MOD choisissez Hydra. Hydra s'adapte &

toutes vos exigences esthétiques et
techniques, tout en vous assurant
durabilité et sécurité.

< EN SAVOIR PLUS...

réponds c'est la performance dont
vous avez besoins au prix qui vous

Y convient. | A|SSEZ-VOUS
SURPRENDRE PAR
SON PRIX MINI B

Les plus grandes sociétés d'ascenseur de
France les ont déja adoptées. ET \VOUS?

E, NOTRE EQUIPEVOUS ACCOMPAGNE.

' _ﬁf‘i’i‘tﬁens sont 8ur le terrain p‘o'-ur vous conseiller et

pondre 3 vos besoins.;

A,

@2018 - Wittur.com - Tous droits réservés
Vous recevez cet email car vous &tes inscrit sur witter.com, via nos réseaux
sociaux ou a I'une de nos listes.

Si vous le désirez, vous pouvez changer vos préférences ou vous désinscrire de
cette liste a tout moment.

WITTUR
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BRYAN

STEPWISE

KarRDem

ABOUT US PROCESSES TECHNOLOGY CLIENTS CAREERS

MacBook



476 B956 973

Promotions Edit Profile

Bryan Stepwise

Waoman fooctwear brandmg,
Handmade shoes crafted in Spain with LOVE W
fbryansiepwise
Etiqueta tu look #bryanADDICTED
HAZ CLICK AQUI PARA COMPRAR
wiww. bryanstepwise.com/

LE1 Y Highilight ARLA CLIVIA

- L I .H.I BRI
CiMmall aQdress

BRYAN

STEMWISE

/ GESTION DE RRSS

/ SEM: GOOGLE ADS & SHOPPING
/ REMARKETING

/ DESARROLLO DE E-COMMERCE
/ SEO

/ REPORTES & OPTIMIZACION



ONLINE STORE

GIYIM v BIRELIN v HIKAYELER v MAGAZIN Q

»

BLUZLAR

\ CEKETLER i

EFERLER

~ o

LOOKBOOK
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CREACION DE
DENTIDADES
GRAFICAS Y

AUDIOVISUALES

/ CREACION DE GUION
/ CASTING

/ STYLING

/ DIRECCION DE ARTE
/ PHOTOSHOOT

/ FILMACION

/ MONTAJE
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ENSALADAS CARNES HAMBURGUESAS NACHOS

CARNICERIAS

Q%\S’)\ e g

HAM BURGU ESA

NosTRA =

VEGGIES TARTAS BATIDOS GOFRES
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SUFTER [HAN TEQUILA, LEGACY

TASTIERFHAN-/ODKA SINGULARITY
VERSATILITY

What's the Benefit?

/ DISENO DE PRESENTACIONES

/ DECKS CORPORATIVOS

/ PROPUESTAS B2B

/ ARQUITECTURA DE CONTENIDOS
/ CREACION DE GRAFICOS

/ INFOGRAFICAS

AN UP-AND-COMING NEW SPIRIT

IHAI HAS THE WORLD'S BEST MUXDLOGISTS SWUONING
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DISPLAYS
Y MATERIAL
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VIDEOS
CORPORAINVOS
Y CAMPANAS ATL
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\” CONSULTING

SERVICES

INTELIGENCIA DE MERCADO Y CONSUMIDORES

BRANDING & BRAND MAKE-OVERS

POSICIONAMIENTO Y SEGMENTACION

PLAN DE GESTION DE CAMBIO E INTERNACIONALIZACION

ESTRATEGIA DE PORTFOLIO Y PRODUCTOS

SOPORTE

CONCEPTOS

TENDENCIAS

COSNUMIDORES )
IMPLEMENTACION

BENCHMARKS
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BRAND DAYS
=S TUDIOS

/ ESTUDIOS DE POSICIONAMIENTO
/ TARGETING Y SEGMENTACION

/ ESTUDIOS DE CONSUMIDORES

/ TREND-HUNTING

Internet
use by
age

Internet use by
socio-economical
status

1. Store display 1. Family

2. Already owned 2. Acquaintances

3. online 3. Store displays

L L Consumers in Turkey are
more likely than
European and US
consumers to seek out

sustainable clothing and I LOOK FOR
more likely to blame the SUSTAINABLE
industry for non- CLOTHING

sustainable apparel. §J Y

Cotton Council
International, Global
Lifestyle Monitor Survey:
Turkey

iiiii‘iilii

OF THE POPULATION ofﬂ:::\c;:
ARE e

INTERNET .
USERS Ine

IS AN ACTIVE USER

1S

“I WOULD
BE MORE LIKELY
TO VISIT A RETAIL

STORE THAT
OFFERS VIRTUAL e
REALITY

EXPERIENCES”  ray

STATUS SEEKERS

The Turkish upper middle class is the real
growth generator for Turkey’s luxury

FACTORS '

market. They are the “new rich”, many
often enjoying the fruits of their parents [ THAT ;
working hard and saving every penny. W INFLUENCE :
93 % | THE |
707 | PREFER BUYING :
COTTON-RICH 50 DECISION :
FABRICS %
of all luxury
sales

2013 2014 2015 2016

: 66% DETAILED SIZE INFO

64% FIBER CONTENT INFO
62% CUSTOMER REVIEWS

: 60% DETAILED FIT INFO
: 60% LAUNDERING INFO
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ESTUDIOS DE ARQUETIPOS Y BENCHMARKS PSICOGRAFICOS
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http://www.milabranders.com

